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Verband Die Imagekampagne von Gebdudehille Schweiz sorgt fur Aufmerksamkeit.
Die «Grosse Berufe der Energiewende»-Plakate erreichten Hunderttausende.

Sichtbar in der ganzen Schweiz,
die zweite Welle der Imagekampagne

Text: Angela Wanner | Fotos: Gebédudehiille Schweiz

Die Imagekampagne «Grosse Berufe
der Energiewende» hat in ihrer zwei-
ten Welle erneut beeindruckende Wir-
kung erzielt. Mit Plakaten und digita-
len Sujets von Arth Goldau bis Sion
zeigte die Branche auch im Herbst
2025: «Wir bauen die Energiezukunft
der Schweiz.»

Nach der erfolgreichen ersten Welle im
Frihling wurde die Kampagne im Spat-
sommer 2025 fortgesetzt, diesmal mit
Schwerpunkt in der Sid- und Siidost-
schweiz. Zwischen der Kalenderwoche
36 und 39 waren vier ausgewadhlte Su-
jets an analogen und digitalen Stand-
orten prasent. Die Kampagne erreichte

in dieser Phase eine Reichweite von
72 Prozent, was rund 224 000 Zielper-
sonen entspricht. Durchschnittlich
wurden die Sujets neunmal angese-
hen, was einer Kontaktsumme von tGber
zwei Millionen Kontakten entspricht.
Mit einem Mediaaufwand von rund
65000 Franken erzielte die zweite Welle

Das Sujet mit Frederic und Armin ist hier auf einer Kuhweide im St.Galler Rheintal aufgestelit.
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Die Plakate waren in der ganzen Schweiz zu sehen, die Beispiele hier wurden in der Ostschweiz festgehalten.

eine starke Prasenz in den Zielregionen
von Bellinzona tiber Lugano, Chur, Brig-
Visp und Sion bis hin nach Sursee und
St.Moritz. Neben klassischen Grosspla-
katen wurden auch digitale ePanels
eingesetzt, um die Botschaft an hoch-
frequentierten Verkehrspunkten sicht-
bar zu machen.

Die Auswahl wurde auf vier pragnante
Sujets fokussiert, welche die Vielfalt der
Gebaude-Branche reprasentieren. Das
Hauptsujet war erneut das Objekt mit
den Namen Agalaya, Ladina und Sven.
Auch zweisprachige Varianten in Fran-
zosisch und Italienisch kamen in den
Regionen zum Einsatz, um die Kampa-
gne landesweit zu verankern.

Diverse Mitglieder haben sich aktiv
beteiligt und Belegfotos von lokalen
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Plakatstellen eingereicht, ein schdones
Zeichen des Engagements und der ge-
meinsamen Identifikation mit unserer
Branche. Ob an Bahnhofen, Hauptstras-
sen oder an Firmenfahrzeugen: Jede
Sichtbarkeit zahlt und trdgt dazu bei,
die Bedeutung der Berufe rund um die
Gebéaudehiille zu starken.

Gemeinsam stark - auch 2026

Die Resonanz auf die zweite Welle
bestatigt den eingeschlagenen Weg:
Sichtbarkeit schafft Wertschatzung. Be-
reits jetzt wird an der Weiterfihrung
der Kampagne fiir 2026 gearbeitet, mit
neuen ldeen, frischen Sujets und noch
mehr Beteiligung aus der Branche.
Denn eines bleibt: Gemeinsam bauen
wir die Energiezukunft der Schweiz.




